SERVICO PUBLICO FEDERAL
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DE RONDONIA - CREA-RO

POLITICA QUE DISCIPLINA A CONCESSAO DE PATROCINIO PELO CREA-RO.

O CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DE RONDONIA- CREA-
RO, no uso das atribuicdes que lhe confere o art. 99, incisos III e VII do Regimento CREA-
RO, aprovado pela Decisdao Plenaria CREA-RO N© PL/RO-622-2023, de 30 de junho de
2023, e

Considerando o Decreto n°® 6.555, de 08 de setembro de 2008, que dispde sobre acdes
de comunicacdo do Poder Executivo Federal e da outras providéncias;

Considerando a Decisdo Plendria CREA-RO N© PL/R0O-622-2023 que aprovou a politica
que disciplina a concessao de patrocinio pelo CREA-RO;

Considerando ainda que o Planejamento Estratégico do CREA-RO traz metas voltadas a
realizacdo de atividades que promovam as acldes realizadas pelas entidades de classe
devidamente registradas no Conselho;

Considerando o Plano Plurianual do CREA-RO, mais especificamente o Programa Gestao e
subprograma Comunicacao e Eventos que estabelecem a destinagdo de recursos para
promover eventos com o objetivo de gerar discussao e reflexao sobre temas de interesse
da classe;

Considerando que uma das missdao/metas da Assessoria de Comunicacdo no
Planejamento do CREA-RO é a realizacdo de acdes que objetivem a divulgacdo de
atividades voltadas ao fortalecimento da imagem do CREA-RO perante a sociedade e para
a valorizacao profissional;

Considerando que a uma das atribuigdes da Assessoria de Comunicagao do CREA-RO -
ASCOM tratar do cumprimento do Plano de Trabalho Anual da assessoria que deve estar
alinhado ao Planejamento Estratégico do Regional;

DECIDE:

Art. 10 Instituir a politica que disciplina a concessdo de patrocinio pelo CREA-RO.

CAPITULO I
DO PATROCINIO

Art. 209 O patrocinio pelo CREA-RO tem como objetivos:

I - gerar identificagdo e reconhecimento do CREA-RO por meio da iniciativa patrocinada;

IT - ampliar relacionamento do CREA-RO com publicos de interesse;

IIT - divulgar marcas, produtos, servigos, posicionamentos, programas e politicas de
atuacao do CREA-RO; e



V - agregar valor a marca CREA-RO.
Art. 30 Para efeito desta politica consideram-se:

I - patrocinio: a acdo de comunicacao que busca agregar valor a marca, consolidar
posicionamento, gerar identificacdo e reconhecimento, estreitar relacionamento com
publicos de interesse, ampliar venda de produtos e servigos, divulgar programas e politicas
de atuacao, por meio da aquisicao dodireito de associacdao da imagem do CREA-RO,
enquanto patrocinador de projetos de iniciativa de terceiros;

IT - patrocinador: CREA-RO que, no exercicio de suas atividades, constata a conveniéncia
e/ou oportunidade de patrocinar;

III - patrocinado: pessoa juridica de direito publico ou privado sem fins lucrativos ou
instituicdes de ensino superior sem fins lucrativos cadastradas no CREA-RO, que oferecem
ao CREA-RO a oportunidade de patrocinar;

IV - projeto de patrocinio: iniciativa do patrocinado, descrita em documento em que
apresenta as caracteristicas, as justificativas e a metodologia de sua execucgdo, estabelece
cotas de participacdo, contrapartidas e condicdes financeiras e informa outras
singularidades da agdao proposta ao CREA-RO;

V - contrapartida: obrigacdo contratual do patrocinado que expressa o direito de
associagdao da marca CREA-RO ao projeto patrocinado nas seguintes categorias:

a) imagem-logomarca: insercdo da marca em pecas de divulgacdo, de sinalizacdo,
publicitarias e promocionais, entre outras;

b) imagem-citacdo: citacdo durante realizacdo do evento, midias, releases, videos e
textos, entre outras;

c) negocial: distribuicdo de material do CREA-RO, cessdo de estande, participagao do
CREA-RO na solenidade de abertura e/ou na programacdo do evento, cessdao de convites
ou inscrigdes, entre outras; e

d) sustentabilidade: doacdao de materiais ou produtos do evento a instituicdes
beneficentes, uso de material grafico com certificado, descarte consciente de material do

evento, entre outras;

VI- contrato de patrocinio: instrumento juridico para a formalizacdo do patrocinio, em que
CREA-RO e patrocinado estabelecem seus direitos e obrigacoes.

Art. 40 Para efeito desta politica ndo sdo considerados patrocinio:
I - cessao gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e servigos;
IT - qualquer tipo de doagao;

III - projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de
divulgagdo, com entrega em espacos publicitarios;

IV - permuta de materiais, produtos ou servicos pela divulgacdo de conceito de
posicionamento e/ou exposicao de marca;

V - aporte financeiro a projeto cuja contrapartida seja o recebimento de tempo e/ou
espaco de midia em veiculo de divulgacdo para uso exclusivo do patrocinador, sem



associagdo com o projeto patrocinado;

VI - aporte financeiro a projeto de transmissdo de evento executado por veiculos de
divulgacao;

VII - acdo compensatodria decorrente de obrigacdo legal do CREA-RO;

VIII - simples ocupacdo de espaco e/ou montagem de estande sem direito a divulgacao de
produtos, servicos, marcas, conceitos e programas do CREA-RO ou de politicas publicas
associadas ao evento; e

IX - acdo promocional executada pelo préoprio CREA-RO com o objetivo de divulgar ou
promover produtos, servigos, marcas, conceitos ou politicas publicas junto a publicos de

interesse.

Art. 50 A avaliacdo de resultados alcancados com os patrocinios do CREA-RO deve
observar os seguintes aspectos:

I - os objetivos de comunicagao;
IT - a natureza e a diversidade das acdes previstas;
III - o publico-alvo;
IV - as diretrizes e estratégias do CREA-RO; e
V - o volume de recursos despendidos.
CAPITULO II
DA SELECAO PUBLICA DE PROJETOS DE PATROCINIO
Art. 6° O patrocinio do CREA-RO sera realizado mediante selecdo publica de projetos.
Art. 7° O processo de selecdo publica de projetos de patrocinio contempla as etapas de
inscricdo dos projetos, de habilitacdo documental, de classificacdo técnica e de aprovacao,
homologacao e divulgacao dos projetos selecionados.
Paragrafo Unico. O processo de selegcdo publica de projetos de patrocinio do CREA-RO ndo
prevé a realizacdo de diligéncia por parte do patrocinador ou de interposicdo de recurso
por parte do proponente em qualquer de suas etapas.
Art. 82 Os projetos de patrocinio devem estar alinhados a missdo, aos valores e/ou a
estratégia do CREA-RO e abranger agdes de interesse das areas da engenharia, da
agronomia e das geociéncias que apresentem os seguintes temas:
I - inovagdo, atualizagdo e geracdo de conhecimento técnico-cientifico;
II - desenvolvimento tecnoldgico; e

IIT — exercicio, regulamentagdo ou fiscalizacdo profissional.

§ 10 Os projetos de patrocinio devem, de acordo com suas caracteristicas, observar os
seguintes aspectos:

I - promogao da igualdade étnica, de género e de oportunidades e combate a quaisquer
formas de discriminacdo ou violéncia; e



II - promogao da acessibilidade de idosos e de pessoas com deficiéncia ou mobilidade
reduzida aos ambientes dos eventos ou aos produtos e servigos decorrentes do projeto
patrocinado.

§ 29 E vedado o patrocinio de projetos de cunho religioso ou politico-partidario ou de
carater meramente comemorativo.

Art. 90 O edital de selecdo publica de projetos de patrocinio deve fixar prazo e documentos
para inscricdo dos projetos, condigdes para habilitagdo de projetos e proponente, critérios
para classificacdo dos projetos, prazos para aprovacao dos projetos e divulgacao de
resultados e condigcbes para contratacao, comprovacao da execugdo e pagamento do
patrocinio contratado.

Art. 10. A divulgagdo do edital de selecao publica de projetos de patrocinio no sitio do
CREA-RO na Internet sera realizada ap6s sua aprovacao pelo Plenariodo CREA-RO.

Art. 11. A inscricdo do projeto de patrocinio deve ser realizada dentro do prazo fixado no
edital, por meio da protocolizacao dos seguintes documentos:

I - plano de trabalho de patrocinio;
II - documentos que comprovam a habilitacdo juridica do proponente;
ITI - certidOes que comprovam a regularidade fiscal e trabalhista do proponente; e

IV - declaragoes de atendimento pelo proponente dos principios e das exigéncias legais
para contratacdo com a Administragdo Publica.

Art. 12. E vedada, apds a inscricdo, a alteracdo do projeto.

Art. 13. A habilitacdo, de carater eliminatodrio, consiste na verificagdo do atendimento as
condicOes e aos prazos de apresentacdo, da situacdao de regularidade, da validade e da
adequacdao aos modelos instituidos, quando for o caso, dos documentos, certidoes e
declaracdes entregues pelo proponente.

Paragrafo Unico. Sera inabilitado o projeto que ndo atender as condicbes de habilitagdo
fixadas no edital.

Art. 14. A classificagdo consiste na analise técnica do projeto habilitado para avaliar a
visibilidade da marca CREA-RO de acordo com os critérios objetivos de pontuacgdo fixados
no edital.

§ 19 Os projetos serao classificados em ordem decrescente de pontuagao.

§ 29 Sera desclassificado o projeto que ndo atender as condicdes de classificagao fixadas
no edital

§ 3° A pontuacdo alcancada pelo projeto determina a cota de patrocinio a ser concedida,
conforme valores fixados no edital.

Art. 15. A selecdo dos patrocinios sera realizada por meio da aprovagao pela Diretoria dos
projetos classificados e das cotas de patrocinio correspondentes, observada a
disponibilidade orcamentaria para o exercicio.

Art. 16. Os patrocinios, selecionados pela Diretoria, serdo homologados pelo Plenario do
CREA-RO.



CAPITULO III
DO CONTRATO DE PATROCINIO E DO ACOMPANHAMENTO DA EXECUCAO

Art. 17. A contratagdo do patrocinio, na modalidade de Empreitada por Preco Unitario,
deve ser realizada de acordo com a Lei N° 8.666, de 1993, observada a disponibilidade
orcamentdria para o exercicio.

Paragrafo Unico. O contrato de patrocinio sera assinado eletronicamente, mediante
cadastro do patrocinado como usuario externo no Sistema Eletronico de Informacdes
(PING).

Art. 18. O periodo de vigéncia do contrato sera contado da data de sua assinatura até o
trigésimo dia subsequente ao do ultimo dia fixado para realizacao do objeto patrocinado.

Art. 19. E vedada, apds a contratacdo, a alteracdo do projeto.

Art. 20. Excepcionalmente, a alteracdo da cidade ou do periodo de realizagdo do objeto
podera ser deferida, observadas as seguintes condicdes:

I - seja demonstrada a ocorréncia de fatos supervenientes a vontade do patrocinado e a
impossibilidade de mitigacdo dos danos correspondentes ao planejamento e a execugao do
plano de trabalho;

II - esteja dentro do periodo de execugdao dos planos de trabalho fixado pelo edital de
selecdo publica de projetos de patrocinio;

IIT - possa ser contemplado no cronograma de fiscalizagdo dos contratos de eventos
realizados, patrocinados ou apoiados pelo CREA-RO.

§ 19 O oficio de solicitacdo da alteragao da cidade ou do periodo de execugao do objeto
deve ser encaminhado ao CREA-RO com prazo minimo de 30 (trinta) dias de antecedéncia
da data de realizacdo do objeto, informada no contrato.

§ 20 Apés instrucdo, o requerimento serd submetido a apreciagao da Diretoria.
§ 39 Nao cabe interposicdao de pedido de reconsideragcdo da decisao da Diretoria.

Art. 21. O contrato de patrocinio sera fiscalizado com objetivo de verificar a execucdo das
contrapartidas contratadas em conformidade com o plano de trabalho, a aplicagdo da cota
de patrocinio na execugdo do objeto e o atendimento integral pelo proponente das
exigéncias contratuais.

Art. 22. A aplicacao da logomarca do CREA-RO em material de divulgagdo e o contelido de
publicacdo patrocinada deverdo ser submetidos a apreciacdo do CREA-RO previamente a
sua producao.

Paragrafo Unico. O conteldo de publicacdo patrocinada sera submetido a analise técnica da
unidade organizacional relacionada ao tema.

Art. 23. A aplicacdo da cota de patrocinio na execugdo do objeto e a execucdo de todas as
contrapartidas contratadas deverdo ser comprovadas junto ao CREA-RO no prazo de até
30 (trinta) dias contados do ultimo dia fixado para execugdo do objeto patrocinado,
mediante apresentagdo de relatorio de execucdodo plano de trabalho.



Art. 24. O pagamento da cota de patrocinio serd realizado em até 02 (duas) parcelas,
mediante a comprovacao da execugao parcial e/ou total das contrapartidas constantes no
plano de trabalho.

Art. 25. O pagamento da cota de patrocinio sera efetuado, mediante crédito em conta
corrente, no prazo de até 07 (sete) dias contados da apresentacdo da documentagao
comprobatoria da execucdao do plano de trabalho, atestada pelo fiscal do contrato, de
acordo com as seguintes alternativas:
I - pagamento integral apds apresentacao de relatério de execucdo do plano de
trabalho instruido com a comprovacao da aplicacdo da cota de patrocinio na realizacao do
objeto e a execucdo total das contrapartidas contratadas;
II - pagamento em duas parcelas, observados os seguintes critérios:
a) 80% da cota aprovada apds comprovagao da execugao das contrapartidas contratadas
referentes a prévia divulgacdo e/ou da contratacdo de contrapartidas que serdo executadas
durante a realizacao do objeto;
b) 20% remanescente da cota aprovada apds apresentacdao de relatorio de execucgdo do
plano de trabalho instruido com a comprovacdo da aplicacdo da cota de patrocinio na
realizacdo do objeto e a execucao total das contrapartidas contratadas.
CAPITULO IV

DA GESTAO DO PROCESSO DE PATROCINIO
Art. 26. O processo de patrocinio compreende o planejamento das acdes de comunicacdo,
a selecdo e o acompanhamento dos projetos e a avaliacdo dos resultados dos patrocinios
contratados, observados os objetivos do Plano de Comunicacdo do CREA-RO e demais
diretrizes estratégicas.

Art. 27. Compete a unidade responsavel pela comunicagao institucional do CREA-RO:

I - coordenar a formulagdo e propor politicas, diretrizes, normativos e procedimentos que
disciplinem e orientem o patrocinio no CREA-RO;

II - estimular o intercambio de informagdes e a difusdo de boas praticas de patrocinio no
CREA-RO;

III - propor adequagdes e melhorias no processo de patrocinio do CREA-RO;
IV - realizar a gestdo do processo de patrocinio do CREA-RO:

a) avaliar o alinhamento dos objetivos e dos resultados das agdes de patrocinio de cada
edital ao Plano de Comunicacdo do CREA-RO;

b) propor cronograma, monitorar a execugao e avaliar os resultados dos processos de
selecdo de projetos de patrocinio;

c) planejar e gerir a execugdo orcamentaria-financeira do processo de patrocinio;

V — apresentar a Diretoria os resultados do processo de patrocinio;



VI - supervisionar o funcionamento da Comissao Permanente de Patrocinios (CPAT);
VII - monitorar a fiscalizacdo dos contratos de patrocinio;

VIII - padronizar os critérios e os instrumentos de verificacdo de contrapartidas de
comunicacgao;

IX - orientar as unidades organizacionais e os fiscais visando a padronizacdo dos
instrumentos de verificagdo das contrapartidas de comunicagado; e,

X - orientar o uso de marcas do CREA-RO nos patrocinios.

Art. 28. A CPAT é unidade paraformal que tem por finalidade propor e avaliar resultados de
edital de selegao publica de projetos de patrocinio e atuar nas etapas de avaliagdo dos
projetos inscritos.

§1°0 A CPAT sera composta por 05 (cinco) profissionais, devendo ser em sua maioria
composta, do quadro de pessoal efetivo do CREA-RO, mediante portaria de designacao,
sendo:

I - 01 (um) representante da unidade responsavel pela Geréncia Administrativa do
CREA-RO;

Il - 01 (um) representante da unidade responsavel pelo planejamento e gestdao do
CREA-RO;

III - 01 (um) representante da unidade responsavel pela comunicagao institucional do
CREA-RO; e,

IV - 02 (dois) de outras unidades de assessoria.

§2° A coordenacdo do CPAT sera realizada por representante da unidade responsavel pelo
planejamento e gestdo do CREA-RO.

Art. 29. Compete a CPAT:

I - elaborar e propor a Diretoria, apdés manifestacdo da unidade responsavel pela
comunicagao institucional do CREA-RO, minuta de edital de selegao de projetos de
patrocinio;

II - proceder a verificagdo documental e a anadlise técnica dos projetos de patrocinio
inscritos no processo de selecao publica;

IIT - elaborar e submeter a Diretoria relatério com resultado da habilitacdo e da
classificacdo dos projetos de patrocinio inscritos no processo deselecdao publica;

IV - elaborar e submeter a Diretoria, apés manifestacdo da unidade responsavel pela
comunicagao institucional do CREA-RO, relatério com resultado geral do edital de selecdo
de projetos de patrocinio apds seu encerramento;

V - propor adequacdes e melhorias aos procedimentos de divulgacdo do edital, inscricdo,
selecdo e avaliacdo de resultados dos projetos patrocinados pelo CREA-RO.



Art. 30. Relativamente ao patrocinio, além das demais competéncias inerentes a fungdo,
compete ao fiscal do contrato:

I - orientar o patrocinado sobre as disposicbes desta politica, do edital e do contrato de
patrocinio;

IT - orientar o patrocinado sobre a execugdo das contrapartidas de comunicacdo e a
utilizagdo das marcas do CREA-RO;

ITI - orientar o patrocinado sobre a execugao do projeto;

IV - instruir processo em face de solicitacdo de alteragdao do projeto para apreciacao dla
Diretoria;

V - instruir processo em face da desisténcia do patrocinio e da execugao ou ndo execugao,
total ou parcial, do projeto contratado e adotar providéncias para encaminhamento
adequado do processo;
VI - atestar a execugao das contrapartidas contratadas em conformidade com o projeto, a
aplicacdo da cota de patrocinio na execucdo do objeto e o atendimento integral pelo
proponente das exigéncias contratuais;
VII - apoiar o monitoramento e a avaliacdo de resultados do projeto contratado.
CAPiTULO V

DAS DISPOSICOES FINAIS
Art. 31. A politica, os modelos de documentos, os editais e os resultados dos processos de
selecdo publica e demais informacgoes relacionadas ao patrocinio serao divulgadas no sitio

do CREA-RO na Internet.

Art. 32. A apresentacdo dos documentos exigidos nesta politica deve atender a legislacdo
federal vigente.

Paragrafo unico. A protocolizacdo de documentos fisicos, entregues diretamente no
atendimento do CREA-RO ou por e-mail, é obrigatéria até que haja a disponibilidade de
peticionamento eletronico.

Art. 33. Os casos omissos desta politica serdo resolvidos pela Diretoria.

Art. 34. Esta politica entra em vigor na data de sua publicacdo.

Porto Velho /RO, 04 de julho de 2023

Engenheiro Florestal Carlos Antonio Xavier
Presidente



